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Record absolut la Festivalul Brazilor de Craciun: Solidaritatea cu copiii aflati in risc aduce

fonduri de 820.000 euro, pentru accesul egal la educatie

Bucuresti, 10 decembrie 2022: Festivalul Brazilor de Criciun a avut o misiune ambitioasa

la cea de-a 22-a editie: garantarea accesului la educatie pentru copiii aflati in risc fie din
cauza saraciei, fie din cauza razboiului din Ucraina, care a dislocat milioane de copii si i-a
obligat sa se refugieze departe de casele si scolile lor. Cei 20 de brazi licitati in seara de
gala a Festivalului Brazilor de Craciun, organizata in parteneriat cu Muzeul National de

Arta al Romaniei, au obtinut astfel fonduri totale record, in valoare de 820.000 euro.

in cadrul Galei Festivalului Brazilor de Criciun, brazii conceputi si donati de citre designeri si
artisti celebri din Romania au fost licitati cu sume cuprinse intre 7.000 si 100.000 de euro, de
companiile care si-au asumat rolul de actori majori ai responsabilititii sociale. Tn total, suma
stransa a fost de 820.000 euro din licitatia brazilor, vanzarea biletelor de tombola si
sponsorizari. Gazda serii a fost Marius Pancu, care a transformat seara intr-un spectacol al

binelui.

Cel mai ravnit brad a fost cel creat de Razvan Luca & UNTOLD ,,Brad Craciun UNTOLD. Magia
vietii reale. / UNTOLD Christmas Tree. Real-life Magic”, licitat contra sumei de 100.000 euro, de

Kaufland Romania.

Urmatorii brazi licitati au fost :

e ,Povestea spiridusilor de Craciun”, creat de Stefania Mircea si Salvati Copiii Romania —
51.000 euro, prin efoprtul comun al Renovatio, Kaufland Romania, Catena, BCR,
Sephora Romania, Lidl Romania, UNTOLD, PEPCO Romania, Tonica;

e WOMAN LIFE FREEDOM, creat de Omid Ghannadi — 50.000 euro, adjudecat de Kaufland
Romania;

e ,Acasa pentru toti Copiii din Romania”, creat de Simona si Gabriel Gherasim -

Gallantique Boutique — 50.000 euro, achizitionat de Lidl Romania;
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e ,Dictando”, creat de Miruna Balasa & Endorphin Lab — 40.000 euro, adjudecat de BCR;

e ,Papierbaum”, creat de Studium on Space, cu sprijinul Lisa & Co si Edenholz Residence
—40.000 euro, adjudecat de LIDL Romania;

e ,Bradul iluminarii”, creat de Adela Parvu, cu sprijinul DYPETY.RO & Eglo Romania —
40.000 euro, adjudecat de Kaufland Romania;

e ,Copacul vietii”, creat de DOINA LEVINZA — 35.000 euro, achizitionat de Catena.

e ,Melior Mundus”, creat de lulia Totoianu & Libris.ro — 35.000 euro, adjudecat de

PEPCO Romania.

,An de an, Festivalul Brazilor de Crdciun ne aduce confirmarea cd resursa cea mai de pret a unei
societdti este solidaritatea sociald. Am inceput anul sub semnul acestei solidaritdti exemplare,
cu romdnii veniti la punctele de trecere a frontierei cu Ucraina, pentru a ajuta, si il incheiem cu
o lectie formidabild de generozitate. Traditional, Festivalul Brazilor de Crdciun este dedicat
accesului la educatie pentru copiii vulnerabili, pentru cd educatia este temelia fdard de care o
societate nu functioneazd”a declarat Gabriela Alexandrescu, Presedinte Executiv Salvati Copiii

Romania.

,Unul dintre cele mai rodnice parteneriate ale MNAR este cel cu organizatia Salvati Copiii.
Oferim cadrul pentru o exceptionald expozitie de artd contemporand cu caracter caritabil dar si
programe educative desfdsurate la muzeu pe tot parcursul anului pentru copiii si tinerii aflati in
grija acestei asociatii. Considerdm, aldturi de conducerea Asociatiei Salvati Copiii, cd educatia si
cultura fac parte din nevoile fundamentale ale fiintei umane”, a addaugat Calin Stegerean,

directorul general al Muzeului National de Arta al Romaniei.

Gratie celor 21 de editii ale Festivalului Brazilor de Craciun, educatia s-a transformat in sansa

reala si putere pentru 144.627 de copii, astfel:

° 86.345 de copii au beneficiat de sprijin socio-economic, pentru a putea fi integrati

educational si pentru a se preveni abandonul scolar;
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J 43.799 de copii au fost inclusi Tn programul Scoala dupd Scoald si educatie remediald;
J 9.709 de copii au participat la Grddinitele Estivale;
J 4.774 de copii au fost recuperati educational, prin programul A Doua Sansa.

Designerii si artistii care au creat anul acesta cei 20 de brazi unicat sunt:

Doina Levintza, Stefan Caltia & Mihaela Glavan, Miruna Balasa & Endorphin Lab, Arina Bican &
Galeria Kulterra, Nicu Bocancea & Floraria Iris, Irina Dragomir, Gheorghe Fikl & ArtMoves,
Lemon Interior Design & Summer Well, Omid Ghannadi & Victor Firan, Simona & Gabriel
Gherasim - Gallantique Boutique, Laura Hincu, Ana Mohonea & Maria Mohonea - Architectural
Christmas, Dhaniel Nora & SEPHORA, Adela Parvu, cu sprijinul DYPETY.RO & Eglo Romania,
Mihai Popescu & Twins Studio, Studium on Space, cu sprijinul Lisa & Co si Edenholz Residence,
lulia Totoianu & Libris.ro, Razvan Luca & UNTOLD, Mariuca Istratescu si elevii Colegiului
National George Cosbuc & Dhaniel Nora. Acestora |i s-a alaturat Salvati Copiii, cu sprijinul

Stefaniei Mircea.

Sponsorii editiei 2022:

Diamond: Catena, Deutek, Kultho Forever Diamonds

Platinum: BCR, Kaufland Romania, MOL Romania, Renovatio, Smart Soft Power

Gold: Banca Transilvania, Beautik Haute Parfumerie, Clifford Chance Badea, Garanti Bank,
Mastercard, NHood Romania, One United Properties, SKY XS Aircargo, Viatris, Wienerberger
Silver: Alumil, Austria Card, CIT ONE, Dexion Romania, Inform Lykos, Macromex, Maresi

Foodbroker, Maviprod, Oscar Downstream, PEPCO Romania, ASSA ABLOY.

Multumiri speciale: ATRA DOFTANA, BDG, Beautik Haute Parfumerie, Beauty District, Centrul
Shakti, COUNTRY SPA RETREAT, DAVINO, Delicateria Italiana, DENT ESTET, Depozitarul Central,
DOUGLAS, Elena Perseil, Gallantique Boutique, GETT’S, Hadar Chalet, Haita Land, Hype Arena,
Hotel Epoque, Hotel IAKI, HUMANITAS, IVATHERM, KIDDO Play Academy, Kiehl’s, Lensa,
Marionnaud, Niran, Obsentum, Optimize Body Center, Parsa Beauty, Purple Flowers, SEPHORA
Romaénia, Summer Well, TOP LINE, UNTOLD, Wild Olive, YUMP.
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Comitetul de organizare: Florentina Costea, Andreea Nicoleta Deliu-Pasol, Omid Ghannadi,

Cristian Hordila, Amalia Nastase, Dhaniel Nora, Andreea Raicu, Gabriela Alexandrescu.

CONTEXT

e Peste un sfert (26,2%) dintre copiii Romaniei cresc in locuinte fara toaleta, un procent
similar (25,6%) neavand nici acces la baie sau dus in interiorul locuintei, potrivit datelor
furnizate de ultimul barometru Eurostat. Mai mult, la nivelul anului 2021, 1 din 10
familii din Romania nu isi permitea sa mentina locuinta incalzita in mod adecvat, iar
incidenta creste n cazul familiilor cu trei sau mai multi copii - 13,3% sunt in situatia de a

nu-si permite o incalzire adecvata a locuintei.

e Riscul de saracie sau excluziune sociald afecteaza de peste trei ori mai mult familiile
care locuiesc In orasele mici sau in mediul rural: astfel, la nivelul anului 2021, rata
acestui indicator atingea pragul de 16,1% in marile orase, in timp ce, in urbanul mic
(orase mici si suburbii) rata a fost de 30,7%, iar in mediul rural peste jumatate din

locuitori (50,1%) se confruntau cu riscul de saracie sau excluziune social (Eurostat).

e Majoritatea covarsitoare (95%) a familiilor vulnerabile se afla in situatia de a nu putea
acoperi nevoi de baza, cum ar fi medicamente sau consultatii medicale pentru o
problema de sandtate a copilului, alimente sau alte bunuri de stricta necesitate pentru
copii, facturile cu utilitatile locuintei (curent electric, gaze, telefonie, internet), cheltuieli
legate strict de educatia copiilor (transportul copiilor intre casa si scoald, rechizite,
manuale), pe fondul crizei socio-economice. Datele celei mai recente anchete realizate
de Salvati Copiii Romania arata ca 96% dintre aceste familii au indicat printre sursele de
venit transferurile sociale (alocatii, indemnizatii, burse si ajutoare sociale); pentru mai
mult de 1 din 10 gospodarii (12%) aceste beneficii reprezintda unica sursa de venit.
Organizatia Salvati Copiii Romania considera ca este imperios necesar ca autoritatile sa
identifice si sa implementeze de urgenta masuri prin care sa se asigure ca impactul

crizei economice nu va fi decontat de copiii care deja se confrunta cu anumiti factori de
4
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vulnerabilitate: 41,5% dintre copiii din Romania, adica 1,5 milioane de copii, sunt
afectati de lipsa de venituri ale familiei care sa asigure supravietuirea sau un trai decent,
de izolarea sociald si educationald, de lipsa de acces la nutritie in acord cu varsta si

nevoile biologice ale copilului si la servicii socio-educationale si de sanatate de calitate.

e 221.310 persoane dintre care 120.357 de copii ucraineni si 100.953 de adulti au
beneficiat de asistenta umanitara si servicii de suport de la inceputul conflictului armat

din Ucraina.

e De-a lungul celor 21 de editii anterioare, prin intermediul Festivalului Brazilor de
Craciun au fost colectate fonduri in valoare de peste 7 milioane de euro, iar 144.627 de
copii din medii sociale precare au primit ajutor pentru integrarea socio-educationala.

Pentru mai multe detalii:

Liliana Bibac-Mosnegutu, coordonator programe educationale Salvati Copiii Romania, tel.
0741.933.599, email — liliana.bibac@salvaticopiii.ro.

Despre Salvati Copiii Romania
De 32 de ani, Salvati Copiii Romania construieste programe sociale, politici publice si practici solide in

beneficiul copilului din Romania. Expertiza si complexitatea proiectelor la nivel national fac din
organizatie o institutie sociala esential3, al carei rol este medierea intre societate si autoritatea publica,
n beneficiul copilului. n cele peste trei decenii de activitate, Salvati Copiii a intervenit activ in societate,
identificand solutii concrete pentru protejarea si sprijinirea copiilor vulnerabili, si a militat, in acelasi
timp, pentru o colaborare viabila cu autoritatile decidente, pentru asigurarea interesului superior al
copilului. Salvati Copiii sia asumat rolul de supraveghere vigilenta a autoritatilor publice, in asa fel incat
acestea sa implementeze politici publice de durata care sa corecteze cauzele care duc la
vulnerabilizarea copiilor. Totodata, organizatia a reusit sa creeze retele active de solidaritate, prin
Tncurajarea responsabilititii sociale a companiilor si a societétii, in sens larg. In calitate de membru al
Save the Children, cea mai mare organizatie independenta din lume care promoveaza drepturile
copilului si care cuprinde 30 de membri si desfasoara programe in peste 120 de tari, VIZIUNEA noastra
este o lume care respecta, pentru fiecare copil, dreptul sau la supravietuire, educatie, protectie si

participare, asumandu-ne MISIUNEA de a obtine progrese importante privind modul in care copiii sunt
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tratati si producerea schimbarilor imediate si de durata Tn viata acestora. Peste 2.920.000 de copii au

fost implicati Tn programele si campaniile Organizatiei Salvati Copiii.



